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近日，以“提升全民科学素质 协力
建设科技强国”为主题的剑川县 2024年
全国科普日活动启动仪式暨主场科普
宣传活动在剑川县阿鹏文化广场举行。
此次活动由剑川县科协牵头，剑川县委
宣传部、县卫健局等17家部门参加。

活动期间，由剑川县卫健局、剑川
县人民医院、剑川县中医医院等组成的
医护志愿服务队伍积极开展暖心义诊
服务，为前来参加活动的群众提供血压
血糖测量、健康科普宣教等医疗服务，
并用通俗易懂的语言向他们普及常见
疾病及科学防护的健康科普知识，引导
广大群众树立正确的疾病防护意识，培
养科学健康的生活习惯。

活动现场，志愿者们通过科普展板
展示、发放各类科普宣传资料等方式，
向群众宣传普及卫生健康、食品安全、
低碳生活、防灾避险、趣味科普等方面

的科普知识，增强全民科学生产发展意
识，倡导科学健康文明生活方式，提高群
众整体科学素养，营造学科学、懂科学、
用科学的良好氛围。据统计，此次活动
共发放各类科普知识读本2000册、围腰
500件、科普便签1000本、科普宣传环保
袋1000个，累计受众人数3000余人。

当天，剑川县科协还邀请了剑川县
白曲宣讲团，用群众喜闻乐见的白曲传
唱科普知识，让群众在寓教于乐中潜移
默化地接受各类科普知识，有效促进了
剑川县科普宣传的覆盖率和普及率。

下一步，剑川县科协将锚定实现高
水平科技自立自强目标，弘扬科学精神
和科学家精神，传播科学思想，展现科
技魅力，激发创新自信，培育创新文化，
筑牢科技创新的群众基础，为建设科技
强国作出贡献。

（剑川县科协供稿）

剑川县启动2024年全国科普日活动

在中秋、国庆双节来临之际，大理
州交通投资开发（集团）有限公司（以下
简称“州交投集团”）开展“树廉洁家风
创清廉交投”暨“国企开放日”活动。活
动通过组织党员干部及其家属参观州
交投集团火车站建设等重点项目现场、
畅谈家风故事、写廉洁寄语，将企业文
化与家风建设融会贯通，厚植廉洁根
基，筑牢拒腐防变家庭“防线”，让党员
干部中秋佳节倍思“清”。

当天，全体人员共同观看了警示教
育片《亲情绑架下的权力腐败》，警示党
员干部及其家属要带头遵守党纪国法，重
视家庭、家教、家风建设，廉洁修身、廉洁
齐家。随后，交投集团公司相关负责人
从加强党员家庭家教家风建设是全面推
进新时代党的建设的重要抓手、新时代

党员家庭家教家风建设的内涵、加强新
时代党员家庭家教家风建设的实践路径
三个方面与党员干部及其家属进行交流。

活动现场，党员干部家属为其亲人
写下一封封廉洁家书，积极分享各自家
庭家风建设的故事，让活动充满“廉”
味。大家纷纷表示，将一如既往勤念

“廉政经”、勤吹“廉洁风”、当好“廉内
助”、做好“廉模范”，以家风建设助力
公司廉洁文化建设，推动公司清廉国企
建设。 ［杨文媛］

州交投集团开展
“树廉洁家风 创清廉交投”活动

近日，云南省第九届医院品管圈
（多维工具）大赛暨第十二届全国医院
品管圈（多维工具）大会省级预选赛在
昆明举办。本次比赛共设置 6个专场，
全省 68 家医疗机构 202 个圈组齐聚一
堂，展开激烈竞争。

本次大赛，大理市第一人民医院报
名参赛的7个圈组中有6个圈组分别入
围三级医院综合专场、三级医院护理专
场、多维工具专场决赛，他们分别来自

急诊科、内分泌代谢性疾病科、心血管
内科、消化内科（内镜中心）、泌尿外科、
新生儿科。

比赛现场，大理市第一人民医院参
赛队员精神饱满、自信从容，通过精美
的 PPT演示，用详实的数据、生动的案
例展示活动的成果，不仅展现了他们对
品质管理的深刻理解和自身的专业素
养，也展现了“市一院人”团结拼搏的风
采。经过激烈角逐，大理市第一人民医

院参赛团队表现出色，荣获优秀组织
奖，三级医院护理专场二等奖、三级医
院综合专场三等奖，其中消化内科（内
镜中心）参赛的“镜心圈”以第四名的优
异成绩被推荐参加第十二届全国医院
品管圈（多维工具）大会。

下一步，大理市第一人民医院将坚
定不移地推广品质管理的科学理念，加
强其在医院各环节的融合应用，深化构
建“以患者为中心”的医疗服务体系，继

续激发各科室的专业潜能，促进患者、
科室与医院整体建设的和谐共生，为推
动医院高质量发展、守护人民群众健康
贡献更大的力量。

（大理市第一人民医院供稿）

大理市第一人民医院
在第九届医院品管圈（多维工具）大赛中获奖

活动现场，医护志愿服务队开展暖心义诊服务。（摄于9月15日）

近日，鹤庆县退役军人事务局落实
政府安排工作退役军人回访工作机制，
实地走访 2024 年政府安排工作的 6 名
退役军人工作安置单位，全面准确了解
掌握政府安排工作退役军人工作岗位、
待遇落实、权益保障等情况，推动退役
军人安置工作高质量发展。

在回访过程中，通过召开座谈会、
谈心交心、问卷调查等方式，听取接收

安置用人单位情况介绍，详细了解退
役军人工作岗位、待遇落实、权益保障
和现实表现等情况，全面掌握退役军
人在工作、生活、家庭等方面存在的实
际困难，亲切传递了“娘家人”对退役
军人的关心关爱，并勉励他们进一步
发扬部队的优良传统，做到退伍不褪
色、退役不退志，在新的岗位上发光发
热，努力让自己从“最可爱的人”转变

为“最有用的人”。
安置退役军人纷纷表示，将始终忠

诚于党、继续发扬优良传统、保持军人
本色、退役不退志、转业不转向、以实际
行动为家乡建设再立新功。

下一步，鹤庆县退役军人事务局将
持续学习贯彻落实好全国退役军人工
作会议精神，进一步增强做好退役军人
安置工作的责任感使命感，用心用情做

好退役军人安置工作，不断提升退役军
人的幸福感和归属感。

［高世亮］

鹤庆县退役军人事务局
深入开展2024年政府安排工作退役军人实地回访工作

随着“金融教育宣传月”活动的持
续深入，中国人寿保险股份有限公司
（以下简称“中国人寿寿险公司”）打造
的互动体验式“金融知识便利店”在全
国各地柜面陆续“营业”，吸引广大消费
者前往打卡。

在这里，金融知识不再是枯燥的数
字和条款，而是被巧妙地包装成各种趣
味“商品”，让每一位走进便利店的“顾
客”都能在轻松愉快的氛围中，学习到
实用的金融保险知识。通过一间间小
小的“金融知识便利店”，中国人寿寿险
公司用创新的科普宣传形式拉近社会
大众与金融的距离，打通消费者权益保
护的“最后一公里”。

金融教育新地标
让知识“活”起来

自9月起，中国人寿寿险公司的“金
融知识便利店”在全国各地的柜面网点
陆续“营业”，将在为期一个月的“金融
教育宣传月”里为当地居民提供服务。
不要小看这一间小小的快闪店，它不仅
仅是一个简单的活动宣传平台，还是一
个集教育、娱乐、互动于一体的金融知
识传播中心。

店内以“金融为民谱新篇，守护权

益防风险”为主题，设置了不同的活动
区。“甜蜜诱惑区”以“金融骗橘”“反诈
蛋”“反黑铲”等创意商品，警示公众谨
防金融欺诈和非法黑产。而“投保芝
士区”则通过展示投保须知、中途退保
损失等保险知识，帮助消费者更好地
理解保险产品，做出明智的投保决
策。同时，消费者还可以参与“金融飞
行棋”“保险知识收集家”等互动小游
戏，在游戏中学习金融知识。这种寓
教于乐的方式，吸引了众多来柜面办
理业务的消费者，有效地提高了金融
知识的传播质效。

地方特色活动
让传播更有趣

为进一步增强金融服务的便利性、
体验感及获得感，中国人寿寿险各地分
公司结合当地文化和节日，在“金融知
识便利店”中开展了形式多样的地方特
色活动。

在中秋佳节这个充满团圆与温馨
的时刻，中国人寿寿险丽水市分公司柜
面巧妙地将传统节日与金融教育相结
合，让花灯成为了传播金融知识的新媒
介。中秋期间，该公司以猜灯谜的形式
邀请消费者参与到金融知识教育活动

中，在享受节日氛围的同时，也让大家
学习到了实用的金融消保知识。“枯燥
的金融知识原来也可以这么有趣”，走
进丽水柜面“金融知识便利店”的消费
者们由衷感叹道。

秦皇岛市，一场面向青少年群体
的专项金融教育活动正在进行。由于
缺乏生活经验，青少年可能对潜在的
金融风险和网络诈骗缺乏足够的认识
和警觉，因此在“金融教育宣传月”期
间，中国人寿寿险秦皇岛市分公司特
别邀请了秦皇岛市技工学校的学生走
进“金融知识便利店”，向各位同学详
细介绍了青少年群体面临的各类金融
风险。柜面讲解员耐心地向同学们讲
解店内的反诈防非板块、投保知识互
动板块、八大权益与投保知识板块等
内容，让同学们在游戏互动的过程中
加深对金融知识的理解，从而提高自
身的风险防范意识。

同一时间，在中国人寿寿险太原
市分公司的精心策划下，“一路相伴，
温馨有您”亲子读书活动在当地柜面
的“金融知识便利店”内如火如荼地展
开。工作人员首先向到场的家长和小
朋友们普及了基础的金融知识，通过
浅显易懂的语言和生动的案例，让知

识变得不再枯燥，激发了小朋友们的
学习兴趣。随后在工作人员的引导
下，小朋友们也积极参与到知识分享
的环节中，他们勇敢地站到台前，与大
家讲述自己对金融知识的理解，并在
家长的陪伴下，参与店内的各项趣味
游戏。这场活动不仅完成了基础金融
知识的普及，更是一次亲子互动的温馨
体验。

发挥柜面优势，深耕金融知识教
育。近年来，中国人寿寿险公司不断改
进宣传方式，不断丰富宣传载体，立足
生动性、知识性、趣味性，聚焦金融消费
风险点，将易学、有用的金融知识送到
金融消费者身边。该公司相关负责人
表示，未来将持续加大金融消费者权益
宣传力度，为广大金融消费者提供便利
的金融保险知识学习平台，为构建和谐
金融环境作出新贡献。

（中国人寿大理分公司供稿）

中国人寿寿险公司——

互动体验式“金融知识便利店”打造趣味知识传播新体验

广告


